Lite att tanka pa infor sandningen pa Radio Sigtuna 88,2

Arbete i grupp eller enskilt (b6r inte vara fler &n 4 i gruppen, 2-3 optimalt).
Réakna med 15 min s&ndningstid per person (2 pers = 30 min).
Enskilda sander 15 — 30 min.

Planera séndningstiden med hjalp av ett kdrschema och ett pratmanus
(se mallar langre ned i dokumentet)

Radioprogrammet, planering:
e Vilket innehall ska det ha?
o Vilket/vilka &mnen vill du ta upp?
e Vilken malgrupp?
e Vilken form? Det vill sdga, hur ska innehallet presenteras? Med en intervju eller
diskussion mellan flera personer eller ska bara en person i taget prata?
e Hur ska musik och tal blandas?
e Vilken musik vill du ha med?
e Vem ska gbra vad?

Tank pa att:

e Dopa radioprogrammet och spela in en jingel.

e Vara val férberedd med kérschema/pratmanus och val av musik.

e Ditt kérschema ska innehalla hallpunkter med tidsangivelser for prat och musik.

e Upprepa och paminna om vad det &r for ett program. Det kan finnas nytillkomna
lyssnare och dessutom glémmer lyssnare latt vad som sagts. Man kan t.ex. halsa
valkomna tillbaka till "detta program” efter att man spelat musik.

e Prata fram manuset.

e Prata lugnt och naturligt.

Musik

Forbered genom att Iagga in din musik pa din dator eller gér en spellista pa t.ex. Spotify
(OBS! Anvand inte Spotify med reklam!)

Anteckna namn pa artist/lat sa att det gar att presentera latarna. Skriv ocksa ned hur lang
varje lat ar.

Det finns ocksa CD-skivor och LP-skivor pa radiostationen (men av lite aldre argang) som du
géarna far anvanda.

Jingel och sting

Jingel ar det ljud som representerar sjalva programmet. Sting ar ett ljud som talar om att det
kommer ett inslag som t.ex. nyheter, eller en topplista.

Ta med din jingel och ev. sting i MP3-format pa ett usb eller pa datorn.

Féljande ska finnas med i ert program:

Presentation av radiokanalen och er enligt féljande;

I bérjan:

Ni lyssnar pa Radio Sigtuna 88,2 och programmet..... (namnet pa ert program).
Detta ar en radioutbildning i samarbete mellan Arlandagymnasiet och Radio Sigtuna.
Jag/Vi som sander heter.....



I slutet:

Ni har lyssnat pa Radio Sigtuna 88,2 och programmet.....

Jag/Vi som har sant heter.....

Detta ar en radioutbildning i samarbete mellan Arlandagymnasiet och Radio Sigtuna.

Foljande far INTE finnas med i programmet:

Otillborlig reklam. Om ni t.ex. har varit och handlat sa far ni inte séga hur fantastiskt det &r att
handla pa Willys, utan bara namna att ni varit i en mataffar i Marsta...

Radiostationen kan fa béter p.g.a. otillborlig reklam.

Politiska budskap, personangrepp, fortal, konsord eller extrema asikter far heller inte sandas.
Tank pa att sandningen sparas och finns kvar i radioarkivet. Ni ska kunna sta for det som &r
med i er séndning dven om 20 ar.

For att héra med Radio Sigtuna om vilken musik som finns dar eller om ni har andra fragor
sa gar det bra att maila dem pa foljande adress: kontakt@radiosigtuna.se

Kérschema (mall)

Detta ar ett exempel pa hur man kan géra ett kérschema for ett 30-minutersprogram i radio.

Tid Min Innehall

xx.00 1 Intro - K&r vart intro (jingel)
xx.01 4 Prata 1 - Presentation av programmet
xx.05 4 Lat 1

xx.09 3 Prata 2 - Amne

xx.12 3 Lat 2

xx.15 3 Prata 3 — Amne

xx.18 2 Lat3

xx.20 3 Prata 4 — Amne

XX.23 4 Lat4

XX.25 5 Prata 5 — Hejda

Viktiga hallpunkter i kdrschemat

e Programnamn
e Amne

e Programmets Tagline, Kanal, Medverkande,
Programpunkter



Liten ordlista:

Tagline = Kort beskrivning som ska vara latt att komma ihag. En tagline fortydligar och
forstarker andra manniskors bild av din produkt, varumarke eller féretag. Ratt
utformad genereras fler kunder. En tagline kan aven kallas payoff. | Sverige ar det
vanligt med begreppet slogan.

Foretagets tagline skrivs oftast i anslutning till féretagets logotyp.

Tes = Ett pastaende som ska forsvaras eller bevisas.

Cliffhanger = Ett knep for att behalla lyssnaren efter reklam- eller musikinslag. Man paboérjar ett
pastaende eller staller en fraga som ska besvaras efter inslaget.

Jingel = Jingel ar en melodi som i det har fallet representerar sjalva programmet. Sting ar ett
lijud som talar om att det kommer ett inslag som t.ex. nyheter, eller en topplista.

Tips om hur du kan skriva pratmanus fér radio:

MANUS FOR RADIO

Ett radiomanus bestdr av korta meningar.

Man kan ndja sig med en mening pa varje rad.

Och anvand dubbelt radavstand, sa att texten blir latt att se.
Da far man rum med markeringar av pauser och betoningar.
Tanken &r dessutom att man ska hinna andas mellan meningarna.
Och orden behover inte skrivas som dom stavas.

Det kan vara bra att prata fram sitt manus och se lyssnaren framfor

sig.

Las med inlevelse och variera tempot, men las aldrig for snabbt.

Artikulera val och forsdk framstd som intresserad, kunnig och

saklig.

Ibland kan man markera en kansla med varme i rdsten, ibland kan man

£i1ll och med lata upprord.

Berdtta mdlande, lyssnaren gor namligen sina egna bilder i fantasin

av det hen hor dig beratta.



Betygskriterier

Féljande ska lamnas in/vara genomfort:

Kérschema inkl. tidsangivelser

Manus (enklare i form av punkter eller ett mer utférligt pratmanus)
Jingel

Genomférd radiosandning

| denna uppgift mats féljande gulmarkerade aspekter i kunskapskraven. Det ar framfér allt
kunskapskrav 1, 3 och 6 som méts — darfér har jag tagit bort beskrivningarna till évriga under
betyg C och A.

Betyget E
1. Eleven gor en enkel planering av sitt arbete och genomfér i samrad med handledare nagra
medieproduktioner med hjalp av modern teknik.

1 a) | arbetet anvander eleven med viss sékerhet nagon metod for att ta fram underlag till
medieproduktioner riktade mot tankta malgrupper och utfér ett enkelt researcharbete. Eleven gor
en enkel bedémning av researcharbetets anvandbarhet.

1 b) Eleven presenterar férarbetet i form av enkla synopsis, manus eller skisser.

1 ¢) | medieproduktionen anvander eleven med viss sakerhet text, bild och ljud i samverkan for att
na uppsatta mal utifran synopsis, manus eller skisser samt tankt malgrupp.

1 d) Eleven anvander enkla berattargrepp for att formedla innehallet till en téankt malgrupp.

1 e) Under arbetets gang léser eleven i samrad med handledare uppkomna problem.

2. Redogobrelse/beskrivning
2 a) Eleven redogér 6versiktligt for olika roller vid medieproduktioner samt hur rollerna paverkar
och &r beroende av varandra.

2 b) Dessutom beskriver eleven dversiktligt hur de olika stegen i arbetet med medieproduktioner
bildar en helhet.

3. Samarbete/strategi
3 a) | arbetet samarbetar eleven med andra for att nd planerade mal.

3 b) Eleven valjer och anvander en enkel strategi for att halla sig inom uppsatta tidsramar.

4. Eleven redogér dversiktligt for de berattargrepp som hon eller han anvant i sin medieproduktion for
att formedla innehallet till en tankt malgrupp samt drar enkla slutsatser om pa vilket satt de bidragit till
Onskvért resultat.

5. Analys
5 a) Eleven goér en enkel analys av medieproduktioner, som inbegriper enkla resonemang om
produktionernas utformning och malgruppsanpassning.

5 b) I sin analys anvéander eleven begrepp ur ndgon kommunikationsvetenskaplig teori for att dra
enkla slutsatser.

6. Nar eleven samrader med handledare bedémer hon eller han med viss sakerhet den egna
férmagan och situationens krav.

Betyget C
1. Eleven gor en genomarbetad planering av sitt arbete och genomfér efter samrad med handledare
nagra medieproduktioner med hjalp av modern teknik.



1 a) | arbetet anvander eleven med viss sékerhet ndgon metod for att ta fram underlag till
medieproduktioner riktade mot ténkta malgrupper och utfér ett genomarbetat researcharbete.
Eleven gbr en vélgrundad bedémning av researcharbetets anvéandbarhet.

1 b) Eleven presenterar férarbetet i form av genomarbetade synopsis, manus eller skisser.

1 ¢) | medieproduktionen anvander eleven med viss sakerhet text, bild och ljud i samverkan for att
na uppsatta mal utifran synopsis, manus eller skisser samt tankt malgrupp.

1 d) Eleven anvander berattargrepp for att formedla innehallet till en téankt malgrupp.

1 e) Under arbetets gang léser eleven efter samrad med handledare uppkomna problem.
3. Samarbete/strategi

3 a) | arbetet samarbetar eleven med andra for att nd planerade mal.

3 b) Eleven viéljer och anvander strategier for att halla sig inom uppsatta tidsramar.

6. Nar eleven samrader med handledare beddmer hon eller han med viss sékerhet den egna
formagan och situationens krav.

Betyget A
1. Eleven gor en genomarbetad planering av sitt arbete och genomfér efter samrad med handledare
nagra medieproduktioner med hjélp av modern teknik som ar anpassad till syfte och malgrupp.

1 a) | arbetet anvander eleven med sékerhet nagon metod for att ta fram underlag till
medieproduktioner riktade mot ténkta malgrupper och utfér ett genomarbetat researcharbete.
Eleven gor en vélgrundad och nyanserad bedémning av researcharbetets anvéndbarhet.

1 b) Eleven presenterar forarbetet i form av genomarbetade synopsis, manus eller skisser.

1 ¢) | medieproduktionen anvander eleven med sakerhet text, bild och ljud i samverkan for att na
uppsatta mal utifran synopsis, manus eller skisser samt tankt malgrupp.

1 d) Eleven anvander genomténkta beréattargrepp for att férmedla innehallet till en tankt malgrupp.
1 e) Under arbetets gang léser eleven efter samrad med handledare uppkomna problem.
3. Samarbete/strategi

3 a) | arbetet samarbetar eleven med andra for att na planerade mal. Dessutom intar eleven vid
behov olika arbetsroller i gruppen.

3 b) Eleven viéljer och anvander strategier for att halla sig inom uppsatta tidsramar. Vid behov
anpassar eleven strategierna for att arbetet ska slutféras inom uppsatta tidsramar.

6. Nar eleven samrader med handledare bedémer hon eller han med sakerhet den egna férmagan
och situationens krav.



