Medieproduktion Reklam

Reklamuppgift - tidningsannons

Ditt uppdrag ar att goéra reklam for en produkt. Reklamen ska ske i form av en annons som ska
publiceras i en tidning. Las igenom texten Reklambilder (pdf-dokument pa min hemsida) och bestam
sedan hur din annons ska utformas.

Bestam vilken produkt du vill géra reklam for.
Vilken ar malgruppen?

| vilken tidning nar man bast denna malgrupp?

Din annons ska vara i fyrfargstryck (CMYK) och i ratt storlek och uppldsning for publicering i tidningen.
Vilken storlek du ska ha bestammer du utifran vad det finns for val i tidningen du valt (t.ex. helt
uppslag, hel-, halv-, kvartssida eller mindre). Observera att det kravs olika upplésning (dpi) beroende
pa om det ar en dagstidning eller veckotidning.

Ta reda pa vad din annons skulle kosta pa riktigt genom att kontakta aktuell tidning. Informationen
finns ofta pa deras hemsidor.

Processbeskrivning och analys
Skriv en text dar du beskriver dina idéer, processen och en analys (1-2 A4-sidor).

Vad har du tankt pa nar du utformande din annons?
Hur ska den n& malgruppen (vilken tidning har du valt och varfor)?
Analysera din annons enligt den semiotiska analysmetoden:
e Vad férestéller bilden? Dela upp beskrivningen med en denotation och en konnotation.
* Vad gobr den reklam fér/mot?
*  Vilken &r malgruppen?
* Vilket budskap ger den? Innehaller den nagra varderingar?
« Arden Presentativ, Metonymisk eller Metaforisk (eller en blandning av flera)? Motivera varfor.
* Vilken betydelse har texten for reklambilden? Klarar den sig utan text?
* Finns det intertextualiteter? Vilka? Det innebér att man kan koppla vidare till en annan bild via
genre eller stil.
* Bryter den mot nagot moénster? Sticker den ut pa ett annorlunda satt?
* Vad tycker du om bilden du valt? Fungerar den som det ar tankt?

Skriv ocksa ned storlek och annonskostnad fér den tidning du valt.

Redovisning

Annonsen ska vara utskriven i farg och i ratt storlek.

Den ska ocksa lamnas in digitalt som en PSD-fil eller INDD-fil.
Processbeskrivningen ska ocksa lamnas in.

sver du Wjakp
°V:E'L vita?

i a
dig il ritiurser P
Anmal dig ! Rita.se

Beh
med

\20Krftimmen

Tel: 076-219 96 63
MAKE UP STORE




Extrauppgift:

Din annons kan ju ocksa publiceras pa tidningens webbsida.

Ta reda pa vad det kostar och vilken upplésning annonsen i sa fall ska ha.
Forma om annonsen sa den lampar sig foér denna publicering.

— Lycka till!
/Malin (malin.listen @arlandagymnasiet.se)

Betygskriterier

E
Uppgiften &r genomférd enligt anvisningarna. Annonsen passar in i den tidning dar den ska publiceras
med tanke pa produkt och malgrupp. Annonsen har ratt format for publicering.

Jag gor en enkel planering av mitt arbete och genomfér det efter samrad med handledare.
Jag valjer och anvander en enkel strategi for att halla mig inom uppsatta tidsramar.

Jag gor en enkel analys, som inbegriper enkla resonemang om utformning och malgruppsanpassning.

(o

Som E samt att reklambilden har god kvalitet (t.ex. balanserad layout, god bildkvalitet, samverkan
mellan bild och text, medvetet val av typsnitt). Processbeskrivningen innehaller en val genomtankt
analys.

Jag g6r en genomarbetad planering av mitt arbete och genomfor det efter samrad med handledare.
Jag véljer och anvander strategier for att halla mig inom uppsatta tidsramar.

Jag gbr en analys, som inbegriper valgrundade resonemang om utformning och
malgruppsanpassning.

A

Som C samt att reklambilden har hog kvalitet och &r gjord pa ett personligt satt. Utifran uppgiften har
jag dragit egna slutsatser samt motiverat mina stéliningstaganden. Dessa har jag redogjort for i
processbeskrivningen.

Jag gor en genomarbetad planering av mitt arbete och utfér annonsen (efter samrad med handledare)
anpassad till syfte och malgrupp.

Jag valjer och anvéander strategier for att halla mig inom uppsatta tidsramar. Vid behov anpassar jag
strategierna for att arbetet ska slutféras inom uppsatta tidsramar.

Jag gér en komplex analys, som inbegriper valgrundade och nyanserade resonemang om utformning
och malgruppsanpassning.

(Egna foton &r extra meriterande.)



